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Resumen:

La generacién de residuos de envases es un aspecto de gran interés para las
Administraciones Publicas y para el sector privado. Desde que en 1994 se publicara la
Directiva de envases y residuos de envases, se han realizado en toda Europa avances
muy significativos en la prevencién del impacto ambiental de este tipo de residuos.

Uno de los temas que ha suscitado mayor interés por su complejidad es la prevencion
de los residuos. Para abordar este aspecto, la legislacion espafiola de envases y
residuos de envases establecio los Planes empresariales de Prevencion. Ecoembes a
lo largo de los dltimos 7 afios ha venido elaborando Planes empresariales de
prevencion de residuos de envases con caracter sectorial, en los que participan 2400
empresas. Estos planes han tenido como resultado la implantacion de més de 14.000
medidas destinadas a la minimizacién del impacto ambiental de los envases.

Pero, en paralelo con las mejoras en los materiales y en los sistemas de envasado, los
cambios sociales y nuestro estilo de vida han tenido como consecuencia que la
generacion de residuos de envases haya seguido creciendo. ¢ Cuales son las causas
de este crecimiento? Por una parte, la mayoria de los envases de gran consumo son
mas ligeros ahora de lo que lo eran hace una década; pero por otra parte, frente a esta
tendencia existe una demanda creciente de productos envasados en cantidades
inferiores destinada a cubrir las necesidades de un numero cada vez mayor de
hogares unifamiliares.

Por este motivo les proponemos analizar a través de esta jornada técnica la figura de
los planes empresariales de prevencion junto con los diversos factores que determinan
el incremento en la generacion de residuos de envases, para finalmente identificar
cuales son las limitaciones y las oportunidades de la prevencion del impacto ambiental
generado por los residuos de envases.



1 Introduccion

La produccién de residuos urbanos es un reflejo del desarrollo socioeconémico: a medida
gue una sociedad se desarrolla, aumenta la generacion de residuos. Desde la década de
los 90 se ha producido un incremento de la generacion de este tipo de residuos en
nuestro pais.

En la composicién de esta fraccion de residuos la presencia de materiales utilizados para
el envasado de productos supone un 30% en peso y un 50% en volumen de los residuos
urbanos generados. Hasta principios de la década de los 90 en los paises europeos el
80% de estos residuos se eliminaban en vertederos. En algunos paises del norte de
Europa la insuficiencia de espacio dificultaba la creacién de nuevos vertederos, por lo que
se vieron ante la necesidad de buscar formulas para reducir el volumen de residuos
eliminados por esta via.

Como respuesta a esta situacién, comenzaron a surgir diversas iniciativas para recuperar
los envases en paises como Finlandia, Bélgica, Italia y Dinamarca, que supusieron un
obstéculo real a la libre circulacion de mercancias en la Unién Europea.

Para evitar la proliferacion de iniciativas individuales de cada pais y resolver los
obstaculos al libre comercio que estaban produciendo, en 1994 se aprobé la Directiva
sobre envases y residuos de envases que normaliz6 los sistemas de recuperacion de
residuos de envases sin romper el principio de libre circulacién de mercancias.

1.1 Antecedentes legales

Siguiendo las directrices establecidas en la Estrategia Comunitaria sobre residuos y en el
V Programa Comunitario de Politica y Actuacion en materia de medio ambiente, la
Comunidad Europea aprobé la Directiva 94/62/CE con la finalidad de armonizar las
medidas nacionales sobre gestion de envases y residuos de envases para prevenir su
impacto ambiental.

La Directiva 94/62/CE persigue un doble objetivo:
- Asegurar un elevado nivel de proteccion del medio ambiente y, por otro lado,

- Garantizar el funcionamiento del mercado interior, evitando obstaculos
comerciales.

En esta linea, la jerarquia de estrategias y opciones de gestidon de los residuos
establecidas en la Directiva 94/62/CE, tiene como primera prioridad la prevencion de la
produccion de residuos de envases, seguida del fomento de la reutilizacion, reciclado y
demas formas de valorizacion y finalmente, como opciébn menos deseable, la
eliminacién en vertedero.

Define el concepto prevencion como:
“la reduccion de la cantidad y de la nocividad para el medio ambiente de:
* Los materiales y sustancias utilizadas en los envases y en los residuos de envases.

* Los envases Yy residuos de envases en el proceso de produccién, en la
comercializacion, la distribucién, la utilizacion y la eliminacién”.

en particular mediante el desarrollo de productos y técnicas no contaminantes.”

Posteriormente, el 22 de julio de 2002 se aprobd la decision que establece el VI
Programa Comunitario de Politica y Actuaciébn en materia de medio ambiente. Dicho
Programa contempla la adopcion de una serie de medidas de fomento de la prevencion y
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el reciclado, como el desarrollo de una estrategia tematica para el reciclado de los
residuos e iniciativas de prevencidon que incluyan propuestas a escala comunitaria.
Recientemente ha comenzado el proceso de codecision con la entrega de la propuesta
de estrategia tematica de prevencion y reciclado de residuos elaborada por la Comision
Europea al Consejo y al Parlamento.

Por otra parte, en el afio 2004 se publico la Directiva 2004/12/CE que establece nuevos
objetivos de reciclado y valorizaciéon de residuos de envases que nuestro pais tendra que
cumplir el 31 de Diciembre de 2008.

2 El panel de los envases enla saciedad de caonsumao

Envase, segun la Ley 11/1997, es todo producto fabricado con materiales de cualquier
naturaleza y que se utilice para contener, proteger, manipular, distribuir y presentar
mercancias, desde materias primas hasta articulos acabados, en cualquier fase de la
cadena de fabricacion, distribucion y consumo.

El envase, tal y como lo conocemos hoy en dia es el resultado de un largo proceso de
desarrollo. Es objeto de una incesante investigacion conducida a encontrar los mejores
métodos de contener los distintos productos que utilizamos, asegurando la proteccion
mas adecuada para cada uno de ellos.

La tecnologia del envasado trata de obtener un producto que cumpla con las funciones
gque inexcusablemente se le exigen al envase, ajustandose a las caracteristicas del
consumo resultantes de nuestro estilo de vida.

2.1 Funciones del envase

El envase ha transformado a la sociedad, que anteriormente dependia de unos recursos
totalmente condicionados por la proximidad espacial y la estacionalidad. Ha conseguido
desligarla de estas limitaciones y permitirle la optimizacion en la explotacion de recursos.
Gracias a las propiedades que aporta el envasado (proteccion y conservacion de los
productos facilitando asi su transporte, almacenamiento y maxima duracién en el tiempo)
se pueden consumir los productos elaborados en cualquier otra época del afio e
importados de muy diversas procedencias, lo que proporciona al producto envasado un
importante valor afiadido.

Actualmente constituye un elemento versatil e indispensable que ha incorporado nuevas
funciones y ha ampliado su campo de aplicacion superando las expectativas iniciales.

A continuacion se resumen las principales funciones que han de cumplir los envases:

Proteccion mecéanica

La funcion para la que en primer término fue concebido el envase es la de contener el
producto para permitir su manipulacion en cantidades adecuadas, facilitar su transporte y
almacenamiento evitando siempre su deterioro.

Conservacion del producto

Otra de las principales funciones del envase consiste en mantener intactas y durante
mayor espacio de tiempo las propiedades originales del producto para que llegue a su



destino final en condiciones aptas para el consumo. Es necesario protegerlo de factores
ambientales externos que pueden deteriorarlo produciendo: contaminacién bacteriolégica,
alteracion de las caracteristicas organolépticas (gusto, aspecto, olor...), modificacién del
funcionamiento y por ultimo de las cualidades (fluidez, adherencia, color...).
Concretamente, en los productos alimenticios el envase constituye una medida mas de
higiene y supone uno de los mayores avances historicos alcanzados en salud publica.
Precisamente por ello existe un profuso desarrollo legislativo que regula las condiciones
que deben cumplir los materiales de envases en contacto con alimentos, de forma que
cumplan su papel de barrera frente al entorno sin interactuar con el producto.

Canal de informacion al consumidor

El envase es el principal medio de comunicacion entre el consumidor y el envasador.
Transmite la informacién necesaria sobre las caracteristicas y propiedades del producto.
La informacién en el envase tiende a ser cada vez mas completa y exhaustiva. Existe una
clara evolucién hacia un consumo mas consciente que exige transparencia y calidad en el
etiquetado, con el fin de establecer la decision de compra a través de argumentos fiables
y que permitan el contraste.

Distribucién y manipulacién del producto

Desde el punto donde se origina hasta el lugar donde finalmente va a ser consumido, el
producto de forma necesaria debe ser contenido y transportado mediante diferentes
envases y embalajes que faciliten su distribucion y uso:

- Envase terciario: facilita el transporte y almacenamiento.

- Envase secundario: envase de agrupaciéon de un numero determinado de unidades de
venta.

- Envase de venta o primario: contiene el producto y es el elemento que permite su
uso.

2.2 Habitos de consumo

Durante las ultimas décadas estamos asistiendo a un cambio sustancial en formas y
modos de vida de las unidades familiares, que influyen decisivamente en su forma de
consumir.

El &mbito rural se esta despoblando y las ciudades han crecido desmesuradamente. La
incorporacién de la mujer al mundo laboral, y el progresivo envejecimiento de la poblacién
plantean una nueva estructura familiar. Las formas de vida tradicionales estan sufriendo
cambios significativos. Los medios de comunicacion, especialmente la television, y el
ordenador, han cambiado los habitos y generan formas distintas de comportamiento.

La modificacion de nuestro estilo de vida condiciona la evolucion de los habitos de
consumo y el envase debe responder a estos cambios adaptandose a las nuevas
necesidades.

Por ello, la tipologia de los envases que encontramos en los comercios es el fiel reflejo de
los cambios que se han operado durante las Ultimas décadas en nuestra forma de vida.
Los envases son: individuales, diversificados, de facil uso... Los principales motivos que
impulsan este cambio se describen a continuacion:



Incremento del consumo

Segun un estudio elaborado por Caixa de Catalunya sobre la evolucion del consumo en
Espafa a lo largo de la Ultima década, la media de gasto anual de los hogares espafioles
se ha incrementado, en pesetas constantes, en 680.000 pesetas respecto al gasto medio
por hogar de 1987. Las razones de esta evolucidon son muy diversas, pero ha contribuido
notablemente el crecimiento del poder adquisitivo y el fuerte descenso de los tipos de
interés. Todo ello se traduce en una mayor riqueza familiar y, por ende, en un incremento
del consumo.

Por otra parte, en los Ultimos afios venimos asistiendo a un incremento significativo de
poblaciéon en nuestro pais. Tras una década caracterizada por la estabilizacién de la
poblacién, desde 1999 se ha observado un incremento del 9% motivado
fundamentalmente por el aumento de poblacién inmigrante.

Junto a los factores anteriormente descritos, cabe sefalar el incremento del Producto
Interior Bruto. Un incremento del producto interior bruto lleva aparejado un aumento en la
generacion de residuos, mientras que la disminucién del PIB, por el contrario, no redunda
en un descenso de la generacion de residuos, sino que tan solo provoca su
estabilizacion. Asi pues el crecimiento econdémico que experimenta la sociedad espafiola
lleva asociado un aumento del consumo y se traduce en una mayor cantidad de residuos
urbanos.

Por otra parte, se detecta un aumento significativo en la proporciéon de hogares
integrados por menor numero de personas (debido al envejecimiento de la
poblacion, descenso de la natalidad...), en detrimento de los hogares formados por
familias mas numerosas.

En la siguiente tabla se puede observar cudl es el porcentaje que corresponde a
cada una de las distintas tipologias de hogares con respecto al numero total de los
mismos.

1998 1999 2000 2001 2002
Zrelz(r)ssona sola de menos de 653706 41 % 4,5% 5,0% 5,2%
Persona sola de 65 0 méas afios  6,4%  72% (8% 8,0% 8,4%
Pareja sin hijos 160% 1730 186% [194%  20.3%
Pareja con 1 hijo 187% [185% 18,2% 18,5%  18,6%
Pareja con 2 hijos 244% 236% 228% 222%  21,0%
Pareja con 3 o mas hijos 103% 95%  8:6% 8,0% 7,4%
Un adulto con hijos 66% 70% 2% 7,0% 7,1%
Otro tipo de hogar 129% 12,8% [123% 120%  11,8%

Fuente: INE (Encuesta continua de presupuestos familiares. Base 1997)




Esta tendencia tiene una doble repercusion. Por un lado, la reduccion de la cantidad de
personas que ocupan una vivienda deriva en un incremento del nimero de hogares.
Como resultado de este incremento, aumenta el consumo de los productos que, de forma
habitual, se utilizan en cada uno de los hogares independientemente del nimero de
personas que alli residan (lavadora, televisor, productos de limpieza y mantenimiento,
mobiliario...).

Por otro lado, los hogares unipersonales demandan productos fraccionados en porciones
de menor tamafio para evitar el desperdicio de recursos (porque estén en malas
condiciones con el paso del tiempo 0 porque caduquen) y conseguir minimizar el espacio
necesario para su almacenamiento. Los ejemplos mas claros de esta reduccion del
tamafio de formatos de envase se dan en los sectores de alimentacion y de limpieza y
mantenimiento del hogar. En las nuevas generaciones se observa una tendencia al
aumento del consumo de los productos concentrados de limpieza por su menor tamafio,
mayor rendimiento y facilidad de uso (como ocurre con las pastillas de detergente para
lavavaijillas).

Este fraccionamiento precisa mayor cantidad de envase por unidad de producto que los
grandes formatos. En consecuencia, tal como refleja la grafica, el consumo de envases
per capita se incrementa en hogares mas pequefos, ya que este tipo de hogares son
menos eficientes en el consumo que los hogares con mas miembros.

Consumo anual de envases per capita por tipo de hogar en Holanda
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Fuente: Packforsk (2000)

Envejecimiento de la poblacion

El aumento de la esperanza de vida, unido a la reduccion de la tasa de natalidad en
Espafa conlleva un progresivo envejecimiento de nuestra poblacién. Conforme a datos
del Instituto Nacional de Estadistica (INE), en la ultima década la poblacién mayor de 65
ha aumentado considerablemente, en especial los mayores de 85 afios, que han
experimentado un incremento del 44,6%. Los hogares unipersonales de mayores de 65
afos presentan una clara tendencia a seguir aumentando asi como los de mayores de 85
afios que lo haran en una proporcién aiin mayor, en términos relativos.

Se prevé que entre los afios 2001 y 2050 la poblacion de tercera edad en Espafia crezca
un 136% y, segun AC Nielsen, en el afio 2011 un 35% de la poblacién serd mayor de 50
afios.

El envejecimiento de la poblacion ha influido en los envases de la siguiente manera:



« Incremento de la demanda de envases de facil apertura y utilizacion con el
consiguiente aumento de material de envasado para aplicadores,
sistemas de apertura y cierre especiales y mayor superficie de impresion.

« Preferencia por formatos de caracter poliédrico: cubos, cuadrados,
rectangulos, debido a su facil almacenamiento y uso.

= Preferencia por envases que muestren su contenido o reflejen una imagen
clara del producto.

= Preferencia por inmovilismo en cuanto al disefio del logotipo de la marca y
del envase, que permiten identificar al producto facilmente y generan
confianza hacia la marca.

Incorporacion de la mujer a la vida laboral y estructura familiar

La evolucién del nimero de mujeres que se incorporan a un puesto de trabajo fuera del
hogar ha sido progresiva y ha tenido un comportamiento dinamico en los ultimos 20 afos.

Ocupacion laboral de la mujer (miles de personas)
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Segun datos de AC Nielsen, en el cuarto trimestre de 2002 las 6.212.200 mujeres
incorporadas al mercado laboral representaban casi el 40% de la poblacion activa.

Esta situacion esta originando un profundo cambio en la estructura familiar. Se producen
repercusiones en los habitos de consumo debido a la disminucién del tiempo disponible
para dedicar a determinadas tareas que tradicionalmente habia desempefiado la mujer
en el hogar (menos tiempo dedicado a cocinar, espaciamiento de las compras, menos
productos confeccionados manualmente...).

En este nuevo contexto social en el que se incrementa la renta familiar, la estructura del
gasto se modifica y se dirige hacia el aumento en la proporcion de servicios demandados.
Una vez cubiertas las necesidades basicas se opta por dirigir el gasto preferentemente
hacia productos que hagan mas sencilla la vida diaria y proporcionen mayor tiempo de
ocio:

- Productos congelados, precocinados y comidas fuera de casa.

- Productos en porciones individuales y rapidos de preparar y consumir, que
proporcionen versatilidad y se adapten al nuevo ritmo de vida y de trabajo



- Productos de un solo uso o de inferior durabilidad que una vez deteriorados se
sustituyen por otro nuevo evitando el gasto en tiempo y dinero que supone la
reparacion.

- Se evita el envase retornable ya que requiere gasto de tiempo para devolverlo
y espacio de almacenamiento en el hogar.

Este tipo de costumbres conlleva el consumo de una mayor cantidad de envases para
productos que anteriormente no se consumian de forma elaborada y disefios mas
complejos para facilitar su consumo y conservacion.

Adaptacion del comercio a los nuevos habitos de consumo

En el contexto de cambios sociales que se ha venido planteando hasta ahora, se observa
que los comercios, han evolucionado adaptandose al nuevo ritmo de vida ofreciendo
alternativas enfocadas principalmente a conseguir flexibilidad en el momento y lugar de la
compra y ahorro de tiempo. Este objetivo se logra mediante:

Horarios de apertura al publico de comercios y otros establecimientos cada vez
mas amplios, compra en grandes superficies con el sistema de autoservicio,
facilidades de pago, venta por internet o por correspondencia, mayor oferta de
servicios (entrega en domicilio), etc.

En los préximos afos, se espera que el comercio evolucione hacia la venta a través de
grandes almacenes y grandes superficies que ofrecen la peculiaridad de facilitar la
adquisicion de gran cantidad y variedad de productos sin desplazarse a otro
establecimiento, ademas de tener horarios de apertura amplios. En este tipo de
distribucion comercial el envase juega el papel de “vendedor silencioso”: habitualmente
no esta presente la figura del comerciante para indicar las cualidades del producto sino
gue es el envase el Unico elemento identificador y la via mas directa de informacién al
consumidor.

Por ultimo la compra por correspondencia o compra por internet, cuyo mercado esta en
crecimiento y responde a la mencionada exigencia de ahorro de tiempo, representa un
incremento en los gastos logisticos y de envasado. Los productos que antes se
transportaban en envases de agrupacion al comercio, ahora deben distribuirse por
separado directamente al consumidor, utilizando envases individuales con el consiguiente
incremento de residuos.

2.3 Impacto medioambiental de los envases

Para poder incidir de forma efectiva en los impactos ambientales que provocan nuestras
actividades es importante establecer estrategias de actuacion, que se pueden determinar
a través del siguiente procedimiento:

- ldentificar los principales objetivos de sostenibilidad (qué recursos son mas
fragiles y es necesario proteger mas)

- ldentificar los sectores de produccion y consumo que generan mayor impacto
ambiental



- Involucrar a todos los sectores afectados en la seleccion del mas adecuado
compendio de medidas que conseguirian, de forma mas efectiva, reducir el
impacto de las actividades sobre los recursos mas fragiles.

Se deben estudiar las posibilidades de fabricar, distribuir y utilizar los bienes de consumo
empleando menor cantidad de recursos (energia y materias primas), y asi generar menor
impacto.

Teniendo en cuenta los recursos que se ven comprometidos se puede valorar en el
gréfico siguiente el impacto (en términos de consumo energético) de cada una de las
actividades que se realizan en el hogar.

Fuente: INCPEN

IMPACTO MEDIOAMBIENTAL DE LOS HOGARES
(Energia en GigaJulios/hogar/afio)

88 Produccién de bienes

63 Calefaccién y agua caliente
39 Transporte

21 Produccién de alimentos

16 Uso de electrodomésticos

13 Refrigeracion y cocinado de alimentos

7 Envase (primario y secundario) paratodos los
bienes y alimentos

De este estudio se extrae como conclusion principal que el impacto medioambiental que
provocan los envases es muy inferior a la repercusién sobre el medio de llevar a cabo
otras actividades domésticas. Destacar, que la diferencia entre utilizar plastico, metal,
vidrio, papel... en los envases es insignificante frente a otros impactos medioambientales
de nuestra actividad diaria.

A pesar de lo que refleja el estudio anterior, la percepcidn que tiene el consumidor sobre
las acciones que estdn a su alcance y el grado en el que disminuyen el impacto
medioambiental, es practicamente opuesta a la realidad.

PERCEPCION DE LOS CONSUMIDORES SOBRE
LAS ACCIONES QUE MINIMIZAN EL IMPACTO MEDIOAMBIENTAL

46 Reciclar botellas, latas, etc.

32 Hvitar arrojar desperdicios

21 Limpiar basuras

14 Reutilizar botellas, recipientes PERCIBIDO CASI EXACTAMENTE
12 Evitar lageneracion de residuos AL CONTRARIO DELOS DATOS
QUEARROJANLOS ACV

11 Realizar menos trayectos en coche
9 Utilizar transporte publico
8 Consumir menos electricidad

7 Desplazarse andando o en bicicleta
7 Utilizar correctamente el agua

Fuente: MORI General Public Survey (1999)



Como se ha venido observando la produccién de bienes consume una cantidad de
energia muy superior a la que se destina a la produccién de envases, por tanto debe ser
una meta prioritaria evitar la pérdida de producto por el uso de un envase insuficiente.
Existen paises en fase de desarrollo que aun sufren de una clara escasez de envasado.
Esta deficiencia trae como consecuencia que se desperdicien, en algunos casos, hasta el
50% de sus recursos. En el estudio sobre “El embalaje y la prevencion del Impacto
medioambiental” realizado por el Instituto Sueco Packforsk, se ha representado
gréficamente la relacion entre el impacto medioambiental de la generacion de residuos de
productos (expresado en términos de consumo energético) y la cantidad de envase
utilizada para contenerlos.

El impacto medioambiental del desecho de productos resultante de un envase
insuficiente es mucho mayor que el impacto de la generacién de residuos de envases que
produce el sobreembalaje.

El analisis de las consideraciones que se han expuesto anteriormente desemboca en la
siguiente conclusién: el envase ha aparecido en nuestro sistema de consumo y
distribucion para cumplir una serie de funciones indispensables, dando servicio a una
sociedad en continua evolucion.

3 Limitaciones alaprevencion

La implantacién de medidas de prevencion que minimicen el impacto ambiental de los
residuos de envases se encuentra con una serie de limitaciones. Por limitacion se
entiende cualquier objecién que impida la puesta en marcha de una medida preventiva,
por suponer un conflicto de intereses con ésta.

Asi, con el proposito de alcanzar con efectividad una medida de reduccién de los envases
y embalajes puestos en el mercado hay que tener en cuenta una serie de
consideraciones que actian como factores limitantes en cuanto al esfuerzo que desde los
sectores se pueden realizar para prevenir los residuos de envases.

3.1 Limitaciones Legales

Estas limitaciones se refieren a la existencia de normativas legales de obligado
cumplimiento que no permiten la implantaciéon de algunas medidas de prevencion cuya
puesta en marcha podria ser interesante para las empresas.
Asi, nos encontramos en muchos casos con aspectos relacionados con:

0 Sanidad e higiene

0 Seguridad

o Informacién al consumidor

3.2 Limitaciones técnicas

Las limitaciones técnicas son aquellas asociadas al proceso de fabricacién y
comercializacion del producto. La tecnologia de envasado disponible, las caracteristicas

10



del producto y su sistema de distribucion determinan las caracteristicas de los envases y
embalajes que acompanfaran al producto hasta su consumo final.

Dentro de este grupo de limitaciones se recogen objeciones de caracter técnico que
dificultan notablemente la adopcion de medidas de prevencion.

Algunas de las exigencias mas comunes se refieren a las caracteristicas del disefio
(tamafio, forma, etc.) del envase para garantizar que el producto llega al consumidor final
en perfectas condiciones:

0 La seguridad del envase primario condiciona el disefio del envase secundario y
terciario.

0 Las caracteristicas de algunos productos exigen envases con ciertas propiedades
como la rigidez, resistencia a la presion interna, resistencia a la carga vertical, etc.

0 La necesidad de cara al consumidor de presentar los productos en perfectas
condiciones, de forma hermética e integra obliga al uso de determinados envases y
accesorios de los envases.

o Determinacion del canal de venta del producto. La necesidad de adaptacién de las
lineas de envasado existentes a las demandas del consumidor final, los envases y
embalajes deben adaptarse tanto a las caracteristicas de los productos como a las
exigencias del transporte y el distribuidor.

La distribucién comercial precisa de determinadas condiciones de transporte que influyen
en la eleccidn de los envases, en disefio, organizacion de las partidas, otros.

La paletizacion supone una ventaja indudable en términos logisticos y econdémicos. En la
actualidad dificilmente se puede entender una distribucién de productos sin este envase
terciario. A su vez, las ventajas que introduce la paletizacion en la distribucion de
mercancias lleva consigo otros condicionantes que son necesarios para hacer factible la
propia distribucion. Los embalajes (cajas de cartén en su mayoria) deben adaptarse tanto
al tamafio de los pallets como a la disponibilidad de espacio en los lugares de
almacenamiento de los comercios/ puntos de venta (exigencias de la distribucion).

Por ejemplo, se precisan alturas limitadas de las celdas de los almacenes automaticos o
de las estanterias de presentacion de productos. También existen condicionantes por el
uso de pallets especificos, como el display y/o las medias paletas y otros aspectos que
estan relacionados con medidas de seguridad de la disposicion y altura de los envases
en los pallets y en otros tipos de agrupaciones para proceder a la distribucion de la
mercancia.

Los procesos de producciéon y envasado establecen condicionantes sobre los envases,
de tal forma que obligan a reflexionar acerca de la implantacion de algunas medidas de
prevencion de residuos de envases.

o0 La implantacibn de las mejores tecnologias de envasado disponibles en las
cadenas de produccién es progresiva.
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0 La automatizacion de las plantas también en la etapa de envasado, para conseguir
ritmos de produccién elevados, condicionan las caracteristicas técnicas de los
materiales de envasado.

0 La organizacion de la produccion a escala mundial atendiendo a plantas de
fabricacion de productos especializadas segln areas geograficas obliga a tratar la
logistica con mucha atencion y cuidado, puesto que las referencias a distribuir son
elevadas y deben llegar al punto de destino seleccionado, es decir, de una fabrica
al mundo entero.

3.3 Limitaciones econdmicas y exigencias de la demanda

A la hora de implantar una medida concreta de prevencién es preciso hacer un analisis
previo de su viabilidad econémica en la empresa; este aspecto llega a ser el mas
importante a la hora de tomar la decision de adoptar dicha medida, de tal forma que
puede condicionar la implantacion de la medida seleccionada.

Asi, nos encontramos con casos reales en las empresas adheridas a este Plan que
ponen de manifiesto:

El nivel de inversidén necesario para llevar a cabo el cambio de un tipo de envase por
otro, puede llegar a hacer inviable su implantacién. Esto se debe a los importantes
cambios a realizar tanto en el disefio como en la tipologia de los envases con cambios de
magquinaria de envasado que llevan consigo inversiones de amortizacion a largo plazo,
dificiles de asumir por muchas empresas.

En el caso particular del cambio de envases de un solo uso a envases reutilizables, esta
decision supone fuertes modificaciones a lo largo de la cadena de produccién del
producto, esto es, en la etapa de llenado, con maquinaria especifica, en la etapa de
acondicionamiento de los envases usados, en la etapa de almacenamiento y logistica de
los productos envasados e incluso va a implicar la propia renovacion del parque de
envases. Otro ejemplo claro es la reutilizacién de determinados envases comerciales, ya
que los costes que supondria su retorno a la planta de envasado, convierten esta
actuacion en inviable para las empresas.

La puesta en el mercado de productos fabricados con las mejores tecnologias disponibles
que permitan minimizar el impacto medioambiental del producto durante su ciclo de vida,
requieren inversiones elevadas en |+D+i (Investigacién + desarrollo + innovacion).
Este tipo de inversiones no siempre estan al alcance de todas las empresas, ni se
pueden realizar sobre todos los productos comercializados, habitualmente se llevan a
cabo sobre productos con un mercado consolidado que permita asegurar el retorno de la
inversion realizada.
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4 Oportunidades en prevencion de residuos de envases

En el contexto actual de preocupacion por los efectos de las actividades econémicas
sobre el entorno, la industria esta jugando un papel fundamental en la minimizacién del
impacto ambiental de sus procesos, empelando un enfoque integrador que combina la
gestion ambiental con la optimizacion de recursos, la reducciébn de costes y la
capitalizacion del valor reputacional de un comportamiento responsable.

Asimismo, la promulgacion de normativa legal cada vez méas estricta en materia
medioambiental ha pasado a complementarse con iniciativas voluntarias y enfocadas a
reducir los impactos de los productos en cualquiera de las fases de su vida, desde su
fabricacion hasta su puesta en el mercado y mas alla de su utilizacion, cuando constituye
un residuo.

En resumen, los agentes sociales y econémicos perciben esta gestion como una forma
de minimizar sus costes, evitar riesgos y pasivos y responder al reto de constituir
empresas sostenibles a largo plazo. Precisamente la prevencién de envases es un claro
ejemplo de la reduccion de costes que conlleva una gestidén responsable de un aspecto
medioambiental como los residuos de envases y embalajes. En este contexto, cabe
mencionar una serie de iniciativas y tendencias medioambientales de ambito mas amplio
pero que contribuyen a la minimizacion de su impacto:
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Norma UNE-EN ISO 14001 y EMAS. Cada vez son mas las empresas que
sistematizan su gestion ambiental conforme a estandares internacionalmente
reconocidos o normativa europea, y certifican sus sistemas a través de entidades
independientes. Actualmente existen en Espafia mas de 7.300 empresas certificadas
conforme a la norma UNE-EN ISO 14001 o verificadas segin EMAS, pertenecientes a
sectores muy diversos.

Asimismo, Espafia se encuentra a la cabeza de esta tendencia en Europa, y estas
certificaciones se extienden a paises en que estas normas hasta ahora habian tenido
escasa repercusion.

La obligacion, establecida por la norma ISO 14.001y por el sistema EMAS, de incluir
el compromiso de prevencion de la contaminacion, como inspirador de la politica
medioambiental, y de identificar de forma sistematica los requisitos legales que
pudieran resultar de aplicacion a las actividades y productos que desarrollan las
organizaciones, ha permitido a muchas empresas detectar las obligaciones relativas a
la prevencién de envases, establecer objetivos periddicos relacionados con la misma
y realizar el seguimiento periédico de su cumplimiento. Por otro lado, a través de los
planes empresariales de prevencion, las empresas tienen un campo abierto en la
mejora continua necesaria para el desarrollo del sistema de gestion.

Adicionalmente, con la actualizacién de la norma ISO 14001, a través de la version
UNE-EN ISO 14001:2004, se introducen algunos cambios que pueden afectar a los
envases y embalajes:

e La necesidad de identificar los aspectos ambientales de actividades futuras
como desarrollos nuevos o planificados, por ejemplo en la fabricacion de
nuevos productos podria considerarse un aspecto significativo el impacto de
los envases y embalajes, adoptandose principios de ecodisefio para reducir su
efecto sobre el entorno.

Transposicién de la Directiva 96/61 (IPPC) en la Ley 16/2002, de 1 de julio, de
prevencién y control integrados de la contaminacion.

La aplicacion de la nueva legislaciébn supondra un importante avance hacia el
DESARROLLO SOSTENIBLE, mediante la creacién de un nuevo marco de trabajo en
dos vertientes:

a) La fijacion de estandares de emision ambiental.

b) La gestidn de los permisos y autorizaciones administrativas.
Y ambos objetivos se pretenden alcanzar bajo el enfoque de la integracion.
Respecto al primer punto, la nueva normativa establece que los valores de emision -
incluyendo la produccion de residuos y vertidos liquidos- no se fijaran
independientemente sino que deberdn tener en cuenta los que se derivaran de
aplicar, a cada proceso de fabricacion, las denominadas "mejores técnicas
disponibles". Es decir, la Directiva sugiere que la técnica evolucione hacia la
concepcion de nuevos procesos de fabricacién que tiendan a ser "globalmente mas
limpios" y que esto debe tenerse presente a la hora de fijar limites para la aceptacion
del impacto ambiental. Las limitaciones establecidas en este sentido afectan también
al &mbito de la gestidn de los envases y residuos de envases.

La Politica Integrada de Producto (IPP) Desde la fase de fabricacién de un
producto, pasando por su uso y aplicacion vy finalizando con el desecho del residuo
en que se convierte al final de su vida Uutil, los productos causan algin tipo de
degradacién ambiental. La Politica Integrada de Producto (Integrated Product Policy —
IPP) busca la minimizaciéon del impacto ambiental desde un enfoque integral, que
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tiene en cuenta todas las fases del ciclo de vida del producto y determina sobre qué
proceso es mas efectivo actuar.

Los ciclos de vida suelen ser largos y complicados, cubren multitud de procesos como
la extraccién de materias primas, el disefio el producto, su manufactura y ensamblaje,
distribucion y puesta en el mercado (marketing), venta, utilizacion y eliminacién como
residuo. Por tanto, implica a numerosos actores: disefiadores, industria, técnicos en
marketing, comerciantes y consumidores. La politica integrada de producto trata de
estimular cada una de las fases individuales y agentes implicados en la vida de un
producto para mejorar su desempefio medioambiental. Desde este punto de vista, los
envases y embalajes se consideran como una entrada mas al proceso del producto y
se analizan junto con el propio producto hasta el final de su vida util, teniendo en
cuenta también los efectos de los residuos de estos materiales.

Ecodisefio.

El Ecodisefio consiste en una metodologia para el disefio de productos industriales que
tiene en cuenta las repercusiones sobre el entorno en la toma de decisiones durante el
proceso de desarrollo de productos, como un factor adicional a los que tradicionalmente
se han tenido en cuenta (costes, calidad,...).

L BT TS - - e LR

N e mby st
i R

() 1 )
s gl oy

e '-'.E"I
'IT'_-?":-.-F m N

Fuente: IHOBE

El ecodisefio estd muy relacionado con la Politica Integral de Producto, consistiendo en
realidad en la aplicacion de los principios que inspiran esta politica y que permite a las
empresas cumplir con la legislacion vigente y adelantarse a requisitos futuros, mejorar la
imagen del producto y de la empresa, aumentar la calidad el producto, satisfacer mejor
las demandas de los clientes y es un importante factor de innovacion.

Los Planes de prevencion de residuos de envases

La Ley 11/1997 en su articulo 3 establece los principios de accion en minimizacion y
prevencion en origen de los residuos de envases y en su Disposicion Adicional Séptima
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introduce la obligacién de elaborar Planes Empresariales de Prevencion de residuos
de envases.

El Reglamento de desarrollo de la Ley de envases regula los Planes Empresariales de
Prevencion, que se configuran como uno de los principales mecanismos para garantizar
el cumplimiento efectivo del objetivo de prevencién fijado en la Ley 11/1997.

De acuerdo con el Reglamento, estaban obligados por primera vez a presentar Planes de
Prevencion, en los afios 1999 y 2000, aquellos envasadores que a lo largo de un afio
natural pusiesen en el mercado una cantidad de productos envasados y, en su caso, de
envases industriales o comerciales; que fuera susceptible de generar residuos de
envases en cuantia superior a las siguientes cantidades:

Mayo 1999 Mayo 2000

500 toneladas, Si se trata 250 toneladas, Si se trata
exclusivamente de vidrio exclusivamente de vidrio

100 toneladas, Si se trata 50 toneladas, Si se trata
exclusivamente de acero exclusivamente de acero

60 toneladas, si se trata exclusivamente 30 toneladas, Si se trata
de aluminio exclusivamente de aluminio

42 toneladas, si se trata exclusivamente 21 toneladas, Si se trata
de plastico exclusivamente de plastico

32 toneladas, si se trata exclusivamente 16 toneladas, Si se trata

de madera

exclusivamente de madera

v/ 28 toneladas, si se trata exclusivamente | v' 14 toneladas, si se trata
de cartén o materiales compuestos exclusivamente de cartbn o madera
compuestos

v' 700 toneladas, si se trata de varios | v 350 toneladas, si se trata de varios
materiales y cada uno de ellos no materiales y cada uno de ellos no
supera, de forma individual, las supera, de forma individual las
anteriores cantidades. anteriores cantidades

Asimismo, el Reglamento establece que los Planes Empresariales de Prevencion podran
ser elaborados por los Sistemas Integrados de Gestion a través de los cuales los
envasadores pongan en el mercado sus productos envasados.

5.1 Los PEP sectoriales de ECOEMBES: evolucion en el periodo 1999 — 2006

Los Planes de Prevencion sectoriales elaborados por ECOEMBES se han desarrollado
con una metodologia de elaboracién y seguimiento similar a la requerida por la norma
ISO 14001, para la planificaciéon de las actuaciones y el establecimiento de objetivos de
mejora continua en la gestién medioambiental:

Para aquellas empresas que hayan adoptado un sistema de gestiobn ambiental basado en
la norma ISO 14001, el plan de prevenciéon de envases, formara parte pues, del propio
proceso de mejora continua:
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Empresas adheridas al Plan

Con la elaboracion de los Planes sectoriales Ecoembes contribuyé a reforzar la
concienciacion de las empresas sobre la importancia de la prevencion en origen de la
generacion de residuos de envases, situandolas en el contexto de las nuevas
obligaciones marcadas a partir de la Directiva de envases y su transposicion a la ley
espafiola. Muchas empresas ya habian adoptado medidas de prevencién antes de que
surgiera el marco normativo especifico, y este nuevo contexto debia suponer un estimulo
para continuar en esa linea de mejora medioambiental.

En este sentido, ECOEMBES present6 en mayo de 1999 once Planes de Prevencion
sectoriales en los que participaron inicialmente 1.170 empresas adheridas al SIG que
superaban los umbrales establecidos en el Reglamento de desarrollo de la Ley de
envases para ese afio. Posteriormente, en mayo de 2000 se incorporaron 400 nuevas
empresas que correspondian a aquellas empresas adheridas al SIG que superaban los
umbrales de referencia que determinaban la obligatoriedad de presentar Planes de
Prevencion en el afio 2000. Los primeros Planes contaron con la participacion de un total
de 1.842 empresas adheridas, cuyos envases suponian mas del 80% de la totalidad de
envases adheridos al SIG.

En linea con su compromiso adquirido con la prevencién de envases, ECOEMBES ha
estimulado la participacion de un numero creciente de empresas en sus Planes de
Prevencion. El segundo Plan de Prevencion correspondiente al periodo 2003-2006 ha
contado con 2.367 empresas adheridas, manteniendo al igual que el Plan anterior una
representatividad del 80% de los envases con punto verde. El Plan vigente en la
actualidad cuenta con la participacion de 2.356 empresas.

El siguiente grafico muestra la evolucion del nimero de empresas adheridas al Plan
sectorial de Prevencion elaborado por ECOEMBES:

2.500 - 2.389 2.367 2.356

2.108
2.000 4 1.842
1.725
1.596
1.500 q
1.170

1.000 q

500

- T T T T T T T

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 17




Medidas de Prevencion

Desde el comienzo de los Planes de Prevencion las empresas han mostrado una
participacién muy activa informando a ECOEMBES de la implantacion de un gran nimero
de medidas de prevencion.

Durante los Planes 2000-2003 las empresas adheridas implantaron un total de 8.159
medidas de prevencion, considerando, tal y como permite la legislacion, aquellas
medidas implantadas con anterioridad a la entrada en vigor de la Ley 11/1997.
Posteriormente, en el marco del segundo Plan de Prevencion, las empresas han
informado a ECOEMBES de la puesta en marcha de mas de 6.200 nuevas medidas de
prevencion que se afiaden a las 8.159 implantadas en el marco del primer Plan.

A pesar de la elevada implantacién de medidas de prevencién llevada a cabo por las
empresas participantes a lo largo del periodo de vigencia del Plan 2003-2006, se ha
observado una disminucion considerable de las mismas respecto al Plan anterior.

Hay varias razones que justifican esta disminucion: en primer lugar, las 6.246 medidas de
prevencion Unicamente corresponden al trienio 2003-2006, mientras que el primer Plan
consideraba aquellas implantadas con anterioridad a la entrada en vigor de la Ley de
envases.

Por otra parte, es importante destacar que actualmente el limite tecnolégico de reduccién
en peso de los envases estd muy proximo y en algunos casos incluso ya se ha
alcanzado, lo que limita las posibilidades futuras de mejora de los envases.

Como se puede observar en el siguiente gréafico, dichas medidas han estado dirigidas
fundamentalmente hacia la reducciéon del peso de los envases y embalajes utilizados
para comercializar sus productos, seguidas por aquellas destinadas a la minimizacion del
impacto ambiental que genera el residuo de envase.

Distribucion de las medidas de prevencion (% sobre el n°® de medidas totales)

3,7%

10,6%

@ Reducciéon de peso

B Reutilizacion
21, 7% e .

O Minimizacién impacto ambiental
64,0%

O Incorporacion MPS

Fuente: Informe de Control y Seguimiento 2005 (Marzo 2006).

5.1 Ejemplos de prevencién

A continuacién se muestran una seleccion de ejemplos de actuaciones para la
minimizacion del impacto ambiental de los envases llevadas a cabo por las empresas
adheridas a los Planes de Prevencion elaborados por ECOEMBES.
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Sector Alimentacion

Ejemplol: Reduccién del peso de la caja de helados por eliminacidon de elementos,
cambio de diseio y aumento de las unidades de envase primario que contiene.

ACTUACIONES

Aligeramiento del envase por cambio de disefio
Eliminacion de elementos de envase
Aumento de unidades de envase primario por envase de agrupacion

Esta caja de carton agrupaba 6 helados envasados cada uno en una bolsita individual de
plastico, cerrada con un elemento también de plastico. A su vez, los helados estaban
dispuestos sobre una bandeja de plastico transparente.

La medida ha consistido en la eliminacion de los 6 elementos de cierre de plastico, lo cual
ha permitido cambiar el disefio de las bolsitas de plastico de forma que se cierran por
termosellado y son méas pequefias. Asimismo se ha eliminado la bandeja de pléstico
sobre las que estaban dispuestos los helados, de forma que en la misma caja de carton
pueden agruparse 2 unidades mas.
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Ejemplo 2: Sustitucion de envases de un solo uso por envases reutilizables en
sandwiches preparados.

ACTUACIONES

FAVORECER LA REUTILIZACION

Sustituir envases de un solo uso por reutilizables

antes después

Descripcion

Los sandwiches se envasan individualmente en fundas de plastico y antes se
distribuian al comerciante en cajas de carton que han sido sustituidas por cajones de
plastico reutilizables. Esto supone que por cada rotacién de la caja reutilizable se evita
generar el residuo de una caja de carton.

20



Sector Cuidado Personal y del Hogar

Ejemplo 1: Cambio del disefio de una caja de ampollas para agrupar mas
unidades y eliminar elementos del envase.

ACTUACIONES

Aligeramiento del envase por cambio de disefio
Eliminacion de elementos de envase
Aumento de las unidades de envase primario por cada envase de agrupacion

El envase original consistia en una caja de cartén que agrupaba 10 ampollas de vidrio
dispuestas sobre una rejilla de cartén. La medida consistié en un cambio de disefio de
la caja de forma que se increment6 su capacidad pasando a contener 16 viales, sin
necesidad de la rejilla de cartén. Como resultado de esta medida se produce un ahorro
de material tanto mediante la reduccion del tamafio de la caja, como con la eliminacion
de elementos de envase. Adicionalmente el cambio de disefio ha supuesto un
aumento de su capacidad permitiendo agrupar mayor numero de unidades de
producto.
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Ejemplo 2: Concentracion del producto y cambio de disefio del envase.

ACTUACIONES

Aligeramiento del envase por cambio de disefio
Concentracién del producto contenido

El envase original consistia en un bidén de plastico de 10 litros, que se ha sustituido
por un envase “SAFE PACK” combinado de plastico y carton. El nuevo envase
mantiene la misma capacidad y consiste en una botella prismatica de plastico, con un
espesor de material mucho menor. Esta botella est4 protegida por una caja de carton
externa, por fuera de la cudl sélo esta visible el cuello de la botella. Con esta actuacion
se consigue una reduccion del 70% del residuo de plastico generado.

Asimismo, se ha concentrado el producto entre 2 y 4 veces de forma que se emplea
menor cantidad de envase para poner en el mercado la misma dosis efectiva de
producto. La reduccién conjunta oscila entre el 85 y el 92% de reduccion del residuo
generado por el envase de plastico.
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Ejemplo 3: Simplificacion del tapon de un suavizante y un detergente.
ACTUACIONES

Eliminacion de elementos de envase

En ambos casos los envases originales constaban de un tapon formado por tres
piezas: cupula (zona externa de la tapa), vertedor (cilindro dosificador del tapén) e
inserto (cilindro del cuello de la botella con labio para verter).

La medida ha consistido en eliminar el vertedor de los tapones de forma que se
consigue aligerar el envase de forma significativa: entre 7 y 10.5 gramos en funcién del
modelo de botella al que se aplique la medida, lo cual supone una reduccion de entre
el 37.5y el 39% del peso del tapon.
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Sector Equipamiento del Hogar

Ejemplo 1. Cambio de disefio para reducir la cantidad y nocividad del material
empleado en el envase de pavimentos.

ACTUACIONES
Aligeramiento del envase por cambio de disefio

Utilizacion de material de envase menos contaminate: carton sin blanquear

Los revestimientos de pavimentos se envasaban en cajas de carton blanqueadas y
con impresion en color.

Se ha llevado a cabo un cambio de disefio de las cajas de cartén de forma que ahora
la superficie de carton que las forma, es menor y ademds no ha sido blanqueada. Esto
conlleva una reduccion del peso de envase empleado para poner en el mercado la
misma cantidad de producto que con la caja anterior y ademas supone un beneficio
ambiental dado que no se trata de un material blanqueado.
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Ejemplo 2: Cambio de presentacion de software a formato ‘slim case’.

ACTUACIONES
REDUCCION DEL PESO DE ENVASE

Aligeramiento del envase por cambio de disefio
Eliminacion de elementos de envase

Caso 1
ma
antes ‘lewelcase’
Caso 2

después ‘spindle’

después ‘slim case’
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El envase original de los discos grabables CDR, consistia en una caja de cartén que
agrupaba 10 CDs de formato ‘jewel case’, que, a su vez, estaban envasados
individualmente en film de plastico transparente.

Se han llevado a cabo dos medidas de prevencion sobre el envase original,
cambiando el disefio del propio producto para conseguir un envase con una mejor
relacién de material de envasado por peso de producto.

En el primer caso se ha reducido la caja de plastico ‘jewel case’ de cada CD al formato
‘slim case’, con una reduccion de su grosor a la mitad. Adicionalmente se ha eliminado
el embalaje individual de cada uno de los CD con plastico transparente y se ha
sustituido el envase de agrupacion de cartén por un envase de plastico transparente.
Con estas actuaciones se ha conseguido reducir el peso del envase y utilizar un Unico
material de envasado. Asimismo, el formato ‘slim case’ permite optimizar el espacio de
almacenamiento tanto en el comercio como en el hogar.

En el segundo caso, los CDs en formato ‘jewel case’ han sufrido un cambio
consistente en eliminar la caja individual de plastico para quedar agrupados en un
envase de agrupacién de mayor capacidad. Se trata del formato ‘spindle’: un cilindro
que agrupa 25, 50 6 100 unidades de producto. Este cilindro lleva a su alrededor una
faja de papel y un retractilado de plastico transparente. Como resultado de esta
actuacion se reduce considerablemente la cantidad de material de envase necesario
para poner el producto en el mercado al reducir el volumen del producto. Asimismo, el
formato ‘spindle’ ofrece ventajas adicionales al consumidor como accesibilidad del
producto y gran capacidad de almacenaje.
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Sector Textil y Piel
Ejemplo 1: Cambio de disefio del envase de pantys de nifia.

ACTUACIONES

Aligeramiento del envase por cambio de disefio.
Eliminacion de elementos de envase

Utilizacion de envases constituidos por elementos cuyos materiales sean
compatibles para el reciclado

El envase original consistia en una caja de cartdbn con una ventana de plastico que
permitia ver una seccién de los pantys de nifia envasados. La medida de prevencion
ha consistido en un cambio de disefio del envase, pasando el producto a estar
envuelto en una faja de cartén. Este cambio ha supuesto una reduccién del peso del
envase en un 83% al pasar de una caja de 27,9 gramos a una faja rectangular de 4,8
gramos.

Asimismo,se ha mejorado la compatibilidad para el reciclado del envase al eliminar la
ventana de plastico y se ha logrado un disefio mas actual con una mayor visibilidad del
producto y accesibilidad al mismo.
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Ejemplo 2: Utilizacion de cajas de mayor capacidad para bobinas de hilo.
ACTUACIONES

Utilizacion de envases de mayor capacidad

Las bobinas de hilo se envasaban en cajas de carton de 6 unidades. Dichas cajas, a
su vez, se distribuian de ocho en ocho sobre pallets de madera. Por tanto, cada pallet
transportaba 8 cajas de 6 unidades, es decir, 48 bobinas de hilo.

La medida de prevencion aplicada ha consistido en emplear envases de mayor
capacidad que consisten en cajas de carton que contienen 48 bobinas de hilo cada

una. Con esta actuacion se ha conseguido reducir la cantidad de cartén empleado
para envasar las bobinas de hilo:

- Las cajas de carton de 6 unidades pesaban 1 kg
- Lacaja de 48 unidades pesa 6, 185 Kg

La reduccion lograda es de 1,815 kg de carton. Asimismo, al haberse pasado de 6
cajas a una, se requiere menor cantidad de cinta adhesiva para su cierre.
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Sector Motor y Ocio

Ejemplo 1: Cambio de disefio de la caja de un juguete.

ACTUACIONES

REDUCCION DEL PESO DE ENVASE

Aligeramiento del envase por cambio de disefio

Eliminacion de elementos de envase

REDUCCION DEL PESO DE ENVASE

Utilizacion de envases constituidos por elementos cuyos materiales sean
compatibles para el reciclado

BN 178E X &

Descripcion

El juguete, originalmente, se comercializaba envasado en una caja de carton con
ventana de plastico transparente. La medida de prevencion aplicada ha consistido en
un cambio de disefio de la caja, que ha supuesto un aligeramiento del envase ya que
se ha reducido su tamafo y se ha ampliado la ventana, de forma que se emplea
menos material de envasado.

Asimismo se ha eliminado el elemento de plastico transparente que recubria la
ventana del envase original. Esta actuacion no sélo aligera el envase sino que lo hace
mas facilmente reciclable puesto que pasa a estar constituido por un Unico material.
Ademas el consumidor goza de mayor accesibilidad y visibilidad del producto y el
disefio resulta mas original.

29



Ejemplo 2: Venta a granel de lubricante.
ACTUACIONES

Eliminacion de elementos de envase

7 g

. » e o

La comercializacién de lubricante a talleres se efectuaba a través de bidones de plastico
de diversos tamafios. Dichos bidones constituian un residuo al final de su vida util.
Progresivamente se ha ido incrementando la capacidad de los envases de lubricantes,
con la consiguiente reduccion de la relacion “cantidad de material de envase necesario
para poner en el mercado una cantidad concreta de producto”.

Este proceso ha culminado en la granelizacion del suministro de lubricante mediante la
puesta en marcha de instalaciones a tal efecto en los talleres clientes. Esta medida de
prevencion conlleva la eliminacion de estos elementos de envase y otros elementos
accesorios en su distribucion como palletes, flejes, envases de agrupacién, etc. Asimismo
supone una optimizacién del transporte puesto que todo el espacio de transporte se
aprovecha para la distribucién del producto, evitandose los vacios técnicos y el espacio
ocupado por los envases terciarios.
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